     Компания «Конкорд – маркетинг и реклама» сделала первые шаги на рекламном рынке в 1998 году, выбрав своим направлением сувенирную продукцию. Во времена, когда ещё рекламный рынок только начинал пропитываться европейскими обозначения и модными словами в стиле creative и пытался разными способами приурочить эти понятия к  стандартной продукции, компания «Concorde – m&a» наблюдала за особенностями развития рекламного рынка, но путь для себя выбрала другой. 
     Изучив особенности поведения каждого из своих клиентов, прочувствовав их идею и методы продвижения каждого бренда в отдельности, поняв их желания и потребности, «Concorde – m&a» разработало свою формулу успеха, которая успешно складывает запросы клиентов с новейшими технологиями производства, исчисляет нужный корень из идеи, превращая его в материальное воплощение, умножая прибыли своих клиентов за счёт успешно реализованных акций. Этим и отличается виртуозная компания от множества других рекламных агентств, сделав основной акцент в своей деятельности на направление «Art logo», параллельно занимаясь креативным дизайном сувенирной продукции и, собственно, сувенирной продукцией в целом. 

     Как это работает? С чем подаётся и чем приправляется? На эти вопросы компания отвечает с лёгкостью: « Никогда не бойся делать то, что не умеешь. Помни, ковчег был построен любителем. Профессионалы строили «Титаник». Начав с любителей в креативном направлении, компания стала профессионалом, разрабатывая нестандартную сувенирную продукцию, которая ярко отражает особенности того или иного бренда, акции или мероприятия. Студия креативного дизайна смело «играет» с образом, оживляет его, придаёт индивидуальность. Силами собственного производства воплощает в жизнь самые смелые и эксцентричные идеи, удивляя и радуя своих клиентов. 
      Таким направлением могут похвастаться немногие, т.к. оно требует постоянного развития и динамики, опыта по мониторинговым исследованиям не только в области рекламного рынка, но и по изучению разноотраслевых рынков, для того, чтобы успевать меняться вместе со своим клиентом, расти и развиваться. 

       Теперь, имея восьмилетний опыт работы в данном направлении, «Concorde – m&a» может не только забрендировать «Титаник», но и создать его собственными руками!!!!
